
Branding
Tienda deportiva

Para WinNow, desarrollamos una identidad que captura la energía y determinación del 
deporte moderno. Nuestro objetivo fue construir una marca dinámica, versátil y a la 

vanguardia, capaz de conectar con atletas, aficionados y cualquier persona que vive el 
movimiento como parte de su estilo de vida.

Desde la fase conceptual, nos enfocamos en transmitir velocidad, impulso y progreso 
constante. A través de una estética audaz, líneas enérgicas y un sistema visual 

adaptable a múltiples disciplinas deportivas, diseñamos un lenguaje gráfico que inspira 
acción y competitividad.

El resultado es una marca potente y contemporánea, preparada para destacarse en un 
mercado deportivo exigente. WinNow refleja actitud, rendimiento y la convicción de 

que cada momento es una oportunidad para ganar.

Brand values

Atrevido

Estos valores reflejan la perspectiva única de nuestra marca, los principios que defendemos y la personalidad 
general de nuestra marca (y nuestros productos).

Pensamos en grande. Ampliamos activamente los 
límites de lo que significa brindar a nuestros clientes 
las mejores experiencias de producto posibles.

Mejor en clase
Todo lo que hacemos, lo hacemos por nuestros 
clientes. Cuando trazamos el futuro de nuestro pro-
ducto, nos impulsa la innovación y hacer el bien.

Auténtico
Nuestra marca se basa en la integridad. Creemos 
que ofrecer información abierta y accesible es la 
mejor manera de conectarnos y ayudar a nuestros 
clientes a tener éxito. Defendemos la honestidad y 
la transparencia, compartiendo tanta verdad como 
podamos sin sacrificar nuestros demás valores.

Directo
Nuestro estilo de comunicación es claro y directo. 
Creemos que las cosas no necesitan ser complica-
das para generar un impacto. Cuando escribimos o 
hablamos, siempre lo hacemos de una manera que 
sea fácil de entender y aporte valor a nuestra au-
diencia.

Nuestro ADN

Naming

WIN NOW

El naming es una parte fundamental del branding de una marca, ya que el nombre impacta directamente en 
la percepción que el público tiene de ella. Un buen naming debe tener un argumento sólido, un concepto y 
una proyección hacia el futuro.

Diseño

Para nuestra marca de tienda deportiva el nombre será 
“NowWin” que significa “Ahora ganas”. Queremos evocar una 
marca que incentiva a los clientes a hacer deporte, competir y 
ser un ganador de la vida.

Construcción de logo

Logo
Nuestro logo se basa en crear una marca dinámica que inspire hacer deporte y a movernos, los colores deno-
tan un contraste perfecto para evocar un imagen joven, dinámica, atlética e inspiradora.

Diseño

Logo Principal Avatar + texto Avatar

Nuestro logo se basa en formas simples. El kerning óptico, las proporciones refinadas y la ubicación deli-
neada en relación con los demás elementos ayudan a que el logotipo sea reconocible al instante en 
todos los contextos.

El símobolo principal tiene como significado la frecuencia 
cardiaca o pulsaciónes cuando nos movemos o hacemos 
deporte, a la vez que tiene las inicaiales del nombre de 
marca la W y la N.

Typography
La tipografía es un elemento clave que se utiliza para comunicar una personalidad unificada en nowwin sport. 
Necesitamos preservar el uso de fuentes de marca tan estrictamente como cualquier otro elemento, para 
mantener el lenguaje gráfico aprobado de la marca.

Diseño

Bold

Usamos Poppins para nuestros assets de marketong de 
marca y presentaciones en general.Aa Poppins

abcdefghi
jklmnopqr
stuvwxtz

Semi bold

abcdefghi
jklmnopqr
stuvwxtz

Regular

abcdefghi
jklmnopqr
stuvwxtz

Light

abcdefghi
jklmnopqr
stuvwxtz

Brand colors
Estos son los colores oficiales de la marca. Estos colores deben ser el fondo y los elementos visuales de todo lo 
relacionado con los materiales de la marca.

Diseño

El color primario de nuestra marca. Se puede utilizar de forma in-
dependiente o combinado con los colores de apoyo. Para dise-
ños y mensajes generales.

#6161FF
C73 M68 Y0 K0
Pantone 2725 C

#181B34
C99 M90 Y45 K60
Pantone 539 C

winnow purple
Se puede utilizar cuando se habla de nowwin sport como una 
marca de múltiples productos o cuando se enfoca en un solo pro-
ducto. Debe usarse combinado con elementos gráficos de los co-
lores de la marca.

winnow dark

winnow Light se puede utilizar como fondo cuando sea necesario, 
combinado con el winnow purple y los colores y elementos de 
apoyo de la marca.

#F0F3FF
C7 M4 Y0 K0

#FFFFF
C0 M0 Y0 K0

winnow light
El blanco también es un color primario, que expresa el enfoque ai-
reado, ligero y claro de la marca.

White

Logo aplication
Así se vería la marca en diferentes aplicaciones.

Diseño


